Schon

,teuer und Europas Rettung ?

Luxushersteller sehen sich als Bastion gegen Krise

FLORIAN EDER
BRUSSEL

rankrelchs Prisident fahrt Zug,

Italiens Edelschnelder rechnen

mit einem Umsatzriickgang fiir ih-
re Branche. Europas Paradigma ist, frei-
willig oder erzwungenermaflen, deut-
sche Sparsamkeit. Da fiirchten die Lu-
xushersteller, unter die Rider der Auste-
ritdt zu kommen - weil es in Zeiten der
Sparsamkeit nicht mehr passend er-
scheinen konnte, sich etwas zu leisten
und weil die europdische Politik derzeit
anderes zu tun haben kdnnte, als die N6-
te und Sorgen der Hersteller des Scho-
nen und Teuren zu den ihren zu machen.
Deswegen lockt Armando Branchini, der
'Chef des europidischen Branchenverban-
des ECCIA: ,.Der Sektor wird bis 2020
Uber 900 Mrd. Euro zur europiischen
‘Wirtschaftsleistung beitragen und bis zu
2,2 Millionen Menschen beschiftigen -
wenn wir die richtigen Rahmenbedin-
gungen flir Wachstum bekommen.“

Die Luxusbranche pocht darauf, dass
ihr Beitrag zur Wertschopfung in Europa
auch wertgeschitzt wird. ,,Es ist leicht,
die Bedeutung der Branche fiir die euro-
péiische Wirtschaft zu iibersehen®, heifdt
es in einer Studie der Beratungsgesell-
schaft Frontier Economics fiir den EC-

CIA. Mit den Ergebnissen der Untersu-

chung wollen die Hersteller dem gebeu-
telten Kontinent ebenso Trost spenden
wie ihren Kunden mit Handtaschen, Ac-

cessoires, Yachten und Sportwagen : 440

" Mrd. Euro Umsatz machen sie demnach
heute schon, beschiftigen eineinhalb
Millionen Menschen, direkt bei Zuliefe-
rern und im Handel - und weisen jédhrli-
che Zuwachsraten vor, die viele andere
Branchen neidvoll auf das Geschift mit
dem Schonen,. weil Uberfliissigen bli-
cken ldsst: Jeweils sieben bis neun Pro-
zent fiir die kommenden Jahre sagt die
- neue Studie voraus..

- Die Hersteller tun ihr zufolge viel fiir
das Bild, das sich die Welt von Europa
‘macht: Ob Schuhe oder Mode, ob Wein
oder Uhren: Wer sich etwas lelsten will,
der sei oft auf europidische Hersteller an-
gewiesen: Sie stiinden fiir 70 Prozent des
weltweiten Marktes, ergibt die Studie.
Sie wollen vielerlei - und rechnen vor,
was passieren kdnnte, wenn sie ihren
Willen nicht bekommen. Die Branche
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wunscht sich den Abbau von Handels-

.hemmmssen im Geschaft mit den viel-

versprechenden Schwellenlindern wie
Indien, China und Brasilien. Zweitens

fiirchten sie eine weitere Verschirfung

von Verkaufsbedingungen etwa fiir
hochprozentigen Alkohol - auch dessen
Hersteller zdhlen sich zur Luxusbranche.
Wiirden die Unternehmen, so das Szena-
rio, 20 Prozent Umsatz verlieren, koste-
te das 190.000 Arbeitsplitze, so die
Rechnung. Drittens wollen sie besseren
Schutz vor Raubkopien. Weitere 186.000
Jobs gingen verloren, so die Studie,
wenn Filschungen um 15 Prozent gegen-
uber heute stiegen.

Viertens aber wiinschen 31ch die Her-
steller das, was sich alle wiinschen: billi-
gere Arbeltskrafte. Zwar liegt ein grofler
Teil des Zaubers der Branche nach den
Ergebnissen der Beratungsfirma in der
europiischen Handwerkstradition —~ aber
auch die sollte es am besten glinstiger
geben: Stiegen die Kosten nur um zehn

- Prozent, stiinden 27.000 Arbeitsplitze
“auf dem Spiel, rechnet die Studie vor. Ei-
" nen konnte die Branche damit schon be-
“eindrucken: Bei der Prisentation der

Studie kiindigte Industriekommissar An-
tonio Tajani, Italiener wie die Mehrzahl
der Luxusunternehmen, eine entspre-
chende Initiative ,bis Jahresende* an.



